
I JORNADA CIENTÍFICA ESTUDIANTIL



Cantidad de Comisiones por 
Facultades

Facultad # de Comisiones

CIENCIAS ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 3

MARKETING Y COMUNICACIÓN 1

SISTEMAS Y TELECOMUNICACIONES 4

TURISMO Y HOTELERÍA 1

DERECHO Y GOBERNABILIDAD 1

ESTUDIOS DE CASOS 1



Cantidad de Docentes Guías

Facultad # de Profesores Guías

CIENCIAS ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 9

MARKETING Y COMUNICACIÓN 5

SISTEMAS Y TELECOMUNICACIONES 8

DERECHO Y GOBERNABILIDAD 1

ESTUDIOS DE CASOS 7



Cantidad de Trabajos presentados por 
Facultades

Facultad Vinculación Titulación
CIENCIAS ECONÓMICAS Y 

EMPRESARIALES 22 ‐

MARKETING Y 
COMUNICACIÓN 4 4

SISTEMAS Y 
TELECOMUNICACIONES 4 4

TURISMO Y HOTELERÍA 3 ‐

DERECHO Y 
GOBERNABILIDAD 3 ‐

ESTUDIOS DE CASOS ‐ 5



Cantidad de Estudiantes que 
participaron por Facultad

Facultad # de Estudiantes

CIENCIAS ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 120

MARKETING Y COMUNICACIÓN 77

SISTEMAS Y TELECOMUNICACIONES 22

TURISMO Y HOTELERÍA 14

DERECHO Y GOBERNABILIDAD 6

ESTUDIOS DE CASOS 5



RESUMEN DE LA
I JORNADA CIENTÍFICA ECOTEC

CANTIDAD DE 
COMISIONES

CANTIDAD 
DE 

DOCENTES 
GUÍAS

CANTIDAD DE 
TRABAJOS 

PRESENTADOS

CANTIDAD DE 
ESTUDIANTES

TOTALES 11 30 49 244



1. Reconocimiento a Docentes
– Delegado de Vinculación con la Comunidad
– Docente Guía 
– Jefe del Proyecto

2. Estudiantes de Titulación 
– Certificado por el Proyecto
– Mención por parte de la Facultad
– Premio por el Proyecto
– Premio de la Comisión 

PREMIACIÓN 
I JORNADA CIENTÍFICA ESTUDIANTIL



3. Estudiantes de Vinculación
– Certificado por el Proyecto
– Mención por parte de la Facultad
– Premio por el Proyecto
– Premio de la Comisión 

4. Premio por parte de la Universidad
– Premio al Proyecto de Vinculación con la 

Comunidad más destacado en la I Jornada 
Científica 

PREMIACIÓN 
I JORNADA CIENTÍFICA ESTUDIANTIL













PROYECTO MÁS DESTACADO EN LA 
JORNADA CIENTÍFICA



Propuesta de Plan de Gestión 
Integral de Residuos Sólidos en el 

Cantón de Samborondón



16



17

DISEÑO DE VASOS



18



19



20

DISEÑO DE PULSERAS Y OTROS SUVENIRS



21



22



23

HERRAMIENTAS VISUALES DE 
POSESION, CAMPAÑA DE 

COMUNICACIÓN

Trípticos y dípticos con información acerca de la campaña, los

mismos que están dirigidos a estudiantes y padres de familia con el

fin de que todos tengan conocimiento del porqué de la campaña y

de cómo pueden colaborar con la misma tanto en los colegios como

en sus respectivos hogares



24



25



26



27





























TWITTER Usuario:@EcoHuellasEc

INSTAGRAM  @EcoHuellasEc

FACEBOOK ecohuellasec@gmail.com

YOUTUBE Ecohuellas EC – Agosto 12 del 2015

Estrategia de comunicación de la campaña



Portada de Facebook



Canal de Youtube



Visualización de Twitter



Visualización de Instagram


