UNIVERSIDAD TECNOLOGICA ECOTEC
FACULTAD DE MARKETING Y COMUNICACION
CARRERA: MARKETING
MODALIDAD PRESENCIAL
RESOLUCION DEL CES: RPC-SO-01-No0.011-2023

(4

Universidad

EcotecC

MR Fundamentos de Fundamentos de Andlisis Gramaticay Ecologiay Comunicacion
ID—: Marketing Administracion Matematico Redaccion Desarrollo Interpersonal y
W Sostenible Grupal
L
> acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
(L}J) 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120
L Publicidad | Disefio Grafico | Contabilidad Analisis Informatica Eticay
In_: Estadistico —  Aplicada al Emprendimiento
N Marketing
L
= acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
L 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120
° I_
E Neuromarketing Marketing de Disefio Grafico I Investigacion de Microeconomia Metodologia de
e > Servicios Mercados — g— la Investigacion
—
i
S acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
L 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120 48 42 30 120
7))
P l
> [ ; v .
L Politicade Publicidad Il Packaging Marketing de E-Commerce
|D—: Producto y Precio L_, Fidelizacion
i
S acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
L 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144
7))
> | v N -
LL Branding Politica de Merchandising Organizacion de
ID_: Distribucion Eventos
9p)
L
S acd ape aa vs TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
LLI 48 44 52 144 288 48 a4 52 144 48 44 52 144 48 a4 52 144
0p
= v
] Marketing Estrategias de Marketing Digital Asignatura |
o Internacional Trademarketing ¢— y Social Media de Itinerario
—
i
S acd ape aa pp TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
L 48 44 52 144 288 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144
7))
i Presupuesto y Marketing CIMy Politicas Asignatura Il
o Métricas de Estratégico de Promocion de Itinerario
— Marketing
9p)
LIEJ acd ape aa pp TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
W 48 44 52 144 288 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144
7))
> Gerencia de Proyecto Marcas, Patentes Asignatura lll Tendencias
'ﬁ':J Marketing Integrador y Derecho de de Itinerario Mundiales del
= Autor Marketing
D)
L acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH acd ape aa TH
E 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144 48 a4 52 144
0p
Simbolog Periodo ITINERARIO I: ITINER ARIO I PHi?'d?s H"_'mem'de Nimero de Abreviatura Componentes de Aprendizaje: Carga Horaria
B N Es_lrate-gh R AFad.Emm asignaturas horas por PAQ acd Apendizaje en contacto con el docente 1920
. Adm inistracion de la Fuerza de Venfas écnicas publicinas Ordinarios (PAD) por PAD — — :
Asignatura | | Semestre M I 6 720 ape Aprendizaje practico-experimental 1724
Asignatura Il | Semestre Tecnicas de negociacidn comercil Esirateqia de Medios m 6 720 aa Aprendizaje autonomo 1684
Asinatura Il |5 ntrﬁ-‘#lll- Sistemas de Informacin Gerencial, Campaﬁésphblcta'las ] 6 720 PP Practicas Preprofesionales 283
Sgnatura FmestE _ v 5 790 Vs Vinculacidn 144
SIMBOLOGIA: Simbologia | Unidad de organizacién curricular v 4 720 TH Total horas de |a asignatura 5760
Basica Wi 4 720 Asignaturas de la Unidad de Integracion Curricular
PRERREQUISITO Profesional Vil 4 790 Marketing Estratégico
_ Unidad de Integracion Curmicular Vil d 720 Proyecto Infegrador
Elaborado por: Vicerrectorado Académico Total 40 5760 Total Horas 5.760

Fecha: 05-01-2023




	MKT MERCADOTECNIA PENSUM 2020 SIN CODIGOS 06092021--17-11.vsdx
	Página-1


