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Ecología y 

Desarrollo 

Sostenible

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Administración

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Matemático

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Gramática y 

Redacción

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Informática 

Aplicada al 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Publicidad I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Contabilidad 

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Estadístico

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Microeconomía

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Investigación de 

Mercados

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico II

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Marketing de 

Servicios

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Neuromarketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

E-Commerce

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing de 

Fidelización

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Packaging

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Publicidad II

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Tendencias 

Mundiales del 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Asignatura III 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marcas, Patentes 

y Derecho de 

Autor

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

 Gerencia de 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Producto y Precio

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Organización de 

Eventos

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Merchandising

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Distribución

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Branding

acd
48

ape 
44

aa
52

vs
144

TH 
288

Asignatura I 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing Digital 

y Social Media

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Estrategias de 

Trademarketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing 

Internacional

acd
48

ape 
44

aa
52

pp
144

TH 
288

Asignatura II 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

CIM y Políticas 

de Promoción

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing 

Estratégico

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Proyecto 

Integrador

Presupuesto y 

Métricas de 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

pp
144

TH 
288

Comunicación 

Interpersonal y 

Grupal

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Ética y 

Emprendimiento

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Metodología de 

la Investigación

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Elaborado por: Vicerrectorado Académico

Fecha: 05-01-2023


	MKT MERCADOTECNIA PENSUM 2020 SIN CODIGOS 06092021--17-11.vsdx
	Página-1


